
Stadt Chor Natur
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Chorfest 2019 Heilbronn

Sponsoring und Unterstützung
Fördern, was begeistert, fördern, 
was Menschen einfach gut tut! 

Informieren Sie sich über die vielen 
Möglichkeiten, als Unterstützer vom 

Chorfest 2019 zu profitieren.

 

Veranstalter: Kooperationspartner:   
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Sponsoring, gerade von Musikgroß- 
veranstaltungen, ist eine lohnenswerte 
Investition. 

VORWORT

Musik berührt und bewegt…

Wie auch andere Bereiche der Gesellschaft, ist 
die Musikszene im Umbruch. Der Schwäbische 
Chorverband vertritt aktuell über 1.600 Vereine mit 
fast 70.000 Sängerinnen und Sängern. Er ist Dienst-
leister und „Lautsprecher“ für Singen und Stimme, 
Chorleitung und Vereinsführung.

Um das gemeinsame Singen noch effektiver und 
nachhaltiger zu fördern, braucht es neben guten 
Ideen und viel Engagement genügend finanzielle  

Mittel, um für die Zukunft gut aufgestellt zu sein. Neue Partner schaffen  
neue Möglichkeiten! Mit ihrer Hilfe können der Schwäbische Chorverband  
und seine Vereine viel bewegen.

Gerade große Highlight-Events mit vielen begeisterten Besucherinnen und 
Besucher, wie das Chorfest in Heilbronn 2019 „Stadt-Chor-Natur“, ist für  
Sponsoren und Unterstützer besonders attraktiv für eine Zusammenarbeit  
und Förderung.

Partizipieren und profitieren Sie von der besonderen Atmosphäre und Vielfalt 
der Vokalmusik beim diesem Chorfest.

Herzlich

Dr. Jörg Schmidt
Präsident des Schwäbischen Chorverbandes
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Weit über 500 Presse- und Medienmeldungen!
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Heilbronn: Eine ideale Stadt für Chorfeste!
Das hat die Vergangenheit gezeigt.

1. CHORFEST 2019 AUF EINEN BLICK

1.1 Fakten im Überblick

Stadt Chor Natur, das Chorfest Heilbronn 2019, steht für besondere musikali-
sche Veranstaltungen, hochkarätige Workshops und ein attraktives Rahmen-
programm. Ein Fest für Jung und Alt, ein Fest, um Chormusik gemeinsam zu 
erleben und zu machen – als Sängerin und Sänger genauso wie als Workshop-
teilnehmer und Zuhörer. So werden Stadt und Natur von morgens bis in die 
Nacht zum Klang raum und laden ein zum Hören und zu Begegnungen.

Heilbronn ist mit seiner Offenheit und Musikbegeisterung eine ideale Stadt für 
solch eine Veranstaltung. Das hat nicht nur das große Chorfest 2009 bewiesen. 
2019 wird die Partnerschaft mit der Bundesgartenschau dazu beitragen, dass 
das Chorfest wieder eine besondere Atmosphäre besitzt. Damit wird dieses 
Ereignis sicherlich wieder über Jahre hinaus das Highlight der Chormusik im 
deutschen Südwesten sein. 

Veranstalter: Schwäbischer Chorverband und  
seine Chorjugend 

Partner: Bundesgartenschau 2019, Stadt 
Heilbronn, Chorverband Heilbronn 
(Stand 7/2017)

Termine: verschiedene Chorveranstaltungen 
als Einstimmung in ganz Württem-
berg 
30. Mai bis 2. Juni 2019

Ort: BUGA-Gelände, Innenstadt  
Heilbronn

Zeitraum der Bewerbung  
des Chorfestes:

September 2017 bis Mai 2019

Großevents im Vorfeld, auf denen 
für das Chorfest geworben wird:

mindestens 4 

Einzelveranstaltungen auf  
dem Chorfest:

ca. 250 

Mitwirkende: ca. 7.000 

Besucher Chorfest: erwartet 20.000-40.000 

Besucher Bundesgartenschau im 
Zeitraum des Chorfestes:

erwartet 40.000 

Besucher insgesamt: erwartet 60.000-80.0000
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1. CHORFEST 2019 AUF EINEN BLICK

Singen ist WERTvoll. Für den Einzelnen  
und die Gesellschaft. Für die Jüngsten 
genauso für Senioren.

1.2 Ziele und Wirkung

Die großen Chorfeste sind immer wieder eine wichtige Standortbestimmung der 
Chorszene: Was singt Mann/Frau/Jugendliche/Kind heute? Wie sieht die Qualität 
in der Breite und in der Spitze aus? Wie präsentieren sich Chöre zeitgemäß? 
Welchen Entwicklungen gehört die Zukunft – aber auch, welche Traditionen 
haben noch Zukunft? 

Der Schwäbische Chorverband als Ausrichter der Veranstaltung wirbt als einer 
der größten Verbände der Amateurmusik mit dieser Veranstaltung für das Singen 
insgesamt. Denn Singen ist eine nachweislich gute Sache. Es gilt als gesichert: 
Singen macht nicht nur Spaß, sondern fördert die emotionale Intelligenz, die 
Gesundheit und das soziale Miteinander, von den ersten Lebensjahren bis 
ins hohe Alter. Singen in Kitas, Schulen, in Senioren- und Pflegeheimen und 
natürlich in den Vereinen zu fördern ist die zentrale Aufgabe des Schwäbischen 
Chorverbandes. Der Schwäbische Chorverband (SCV) kann sich dabei als moder- 
ner, kompetenter Dienstleister für Singen und Stimme (S), für Chorpraxis (C) 
und für Vereinsführung (V) profilieren. 

So gibt dieses Chorfest Impulse für Chorleiterinnen und Chorleiter, für Vereins- 
verantwortliche und jedes Chormitglied. Das erreichen wir mit Diskussionen 
und Symposien, beispielhaften Konzerten, hervorragenden Workshops und vor 
allem durch die vielen persönlichen Gespräche, die bei einem solchen Chorfest 
stattfinden.

Das gibt Motivation und Kraft, die kommenden Herausforderungen anzugehen. 
Dazu ist es notwendig, das Zusammenspiel von Chorverbänden und Vereinen 
künftig noch effektiver zu gestalten. Es wird in einer individualisierten Gesell-
schaft immer wichtiger werden, seine Zielgruppen direkt zu erreichen – auch 
Musikinteressierte, die nicht in unserem Verband organisiert sind. Zusammen 
feiern, von einander lernen, aber auch einfach miteinander Spaß haben und 
schöne Tage mit viel Musik genießen, das alles bietet ein gelungenes Chorfest. 
Damit fallen Grenzen, Vorurteile über Gesangvereine und Liederkränze werden 
abgebaut.
 
Gemeinsam sind wir noch stärker. Dafür setzen wir unsere Kraft ein. Dafür 
brauchen wir professionelle und ehrenamtliche Unterstützung – und die  
Verlässlichkeit starker Partner und Sponsoren. Um es deutlich zu sagen:  
Wir brauchen Sie, Ihre Ideen und Ihr Engagement – sprechen Sie mit uns.  
Der Schwäbische Chorverband, aber auch die Verantwortlichen in seinen  
Regionalchorverbänden und Vereinen freuen sich auf das Gespräch mit Ihnen. 

Die Chorverbände: Eine starke Lobby für  
das Singen, für die Laienmusik!
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Ein vielfältiges Programm – für jeden ist  
etwas dabei: Bekanntes genauso wie 
Ungewöhnliches und inspirierend Neues.

Die Atmosphäre der Spielstätten prägt das 
Erlebnis mit!

1. CHORFEST 2019 AUF EINEN BLICK

1.2 Veranstaltungen und Orte 

Das Motto „Stadt Chor Natur“ gibt den Rahmen. In bekannten und ungewöhn-
lichen Spielstätten – drinnen und draußen, auf großen und kleinen Bühnen, vor 
vielen und wenigen Zuhörern – wird die Vielfalt der Vokalmusik präsentiert. So 
wird für jeden musikalischen Geschmack und jede Hörgelegenheit etwas dabei 
sein. Der Konzerthörer kommt genauso wie der Gelegenheitshörer auf seine 
Kosten. Beispielhaft für diese Konzeption stehen folgende Spielstätten und 
Darbietungen:

Spielorte BUGA-Gelände

• Hauptbühne mit 900 Sitzplätzen, erweiterbar
• Fruchtschuppen
• Fährbühne
• Stadtsee: Holzdreieck oder Bespielung vom Wasser aus
• Pavillon
• Sommerinsel
• Hoffelder Stadtquartier, Innenhof 
• Inselspitze

Innenstadt

• Kiliansplatz
• Neckarufer
• Neckarbühne
• Deutschhof
• Städtische Museen
• Musikschule
• VHS
• Schulen
• Kilianskirche
• Deutschordensmünster St. Peter und Paul
• Nikolaikirche
• Experimenta
• verschiedene Locations in der Stadt, wie z. B. Clubs
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Nur auf Chorfesten kann der Besucher  
diese Dichte an außergewöhnlichen Vokal-
ensembles erleben.

Nicht nur Konzerte sind für die  
Attraktivität eines Chorfestes wichtig.

Veranstaltungen mit besonderer musikalischer Qualität sind die „Sahnehäubchen“ 
eines Chorfestes. Denn neben dem Hörgenuss schaffen immer wieder semipro-
fessionelle Ensembles den Sprung in die professionelle Szene. Das ist auch für 
Sponsoren interessant: Sie können mit zum Entdecker werden und hohe Quali-
tät „preiswert einkaufen“.

Angefragte TOP Acts z. B.

• Unduzo (offizielles Chorfest- 
 ensemble)
• mundArtmonika
• Domsingschule Rottenburg
• Collegium Juvenum Stuttgart
• Mädchenkantorei St. Eberhard
• Junger Kammerchor Ostalb
• Christophorus Kantorei Altensteig
• Singakademie Stuttgart

• Beauties and the Beats
• Greg is back
• Hochschule Tübingen Jazzchor
• Gretchens Antwort
• Ambitussen
• Cant Art
• Choriosity
• twäng
• wireless

• Vorabveranstaltungen
• Kooperationen mit Blasmusik und  
 Kirchenchören
• Eröffnung mit Offenem Singen
• Konzert des Chorfest-Ensembles
• „Chorinsel“ (Ohr, Klangstraße) auf  
 der BUGA
• Lieder-Guerilla, Aktionen für Kinder  
 ab 6 Jahren (z. B. Liederrallye, Quiz)
• Tilman Heiland: Dona nobis pacem
• Chorkomponisten in Württemberg
• Chorwettbewerb
• Lange Vokal-Nacht
• Konzert mit der SWR Big Band

• Greatest Century Celebration  
 Songs
• Klänge der Welt – Konzert mit  
 Ensembles aus aller Welt
• Familienkonzert
• 24-Stunden-Singen
• Kinderchorcamp
• Camp für Jugendliche
• Offene Bühne
• Chorleitertreffpunkt
• Podiumsdiskussion zum Thema  
 Bildungsgerechtigkeit
• Festlicher Abschluss mit  
 Götz Alsmann 

Projekt- und Veranstaltungsspektrum z. B.
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Alle Altersgruppen sind in den Chören 
vertreten.

2. FAKTEN FÜR SPONSOREN UND UNTERSTÜTZER

2.1 Zielgruppe und Statistikfakten

Zielgruppen und Beziehungsnetzwerke: Ein Chorfest für alle Altersgruppen 
bedeutet, dass wir es mit einer heterogenen Zielgruppe zu tun haben. Trotz des 
gemeinsamen Hobbys Chorsingen bestehen manchmal erhebliche musikalische  
Geschmacksunterschiede. Und Geschmack ist relativ. Es gibt den jungen Klassik - 
liebhaber genauso wie den 70-jährigen Popfan. Deshalb ist klassisches Ziel-
gruppendenken nicht sonderlich effektiv. Statt einzelne Zielgruppen anzusprechen  
setzenwir Impulse für eine Kommunikation in Beziehungsnetzwerken. Denn 
70-jährige können durchaus mit den 10-jährigen in Verbindung stehen. Sie  
können z. B. im gleichen Verein singen! Die Verbindungen in Beziehungsnetz-
werken werden durch entsprechende Maßnahmen genutzt und ausgebaut. So 
wird eine erfolgreiche Mund-zu-Mund-Propaganda möglich.

Bei aller Unterschiedlichkeit liegen die Gemeinsamkeiten der „Sängerfamilie” – 
wie die statistischen Daten zeigen – in deren Gemeinschaftsinn, in der über - 
durchschnittlichen Kaufkraft und Bildung.
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 » Chöre und Mitglieder in den Chorverbänden des Laienmusizierens

© Deutsches Musikinformationszentrum 6/2016

Bereich

Chöre,  
Ensembles

aktive  
Sängerinnen und 

Sänger

darunter Kinder  
und Jugendliche 1

Mitglieder  
insgesamt  
(aktive und  
fördernde) 2absolut %

2015/16 2013/14 2015/16 2013/14 2015/16 2013/14 2015/16 2013/14 2015/16 2013/14

Weltliche Verbände

Deutscher Chorverband 3 22.700 22.900 1.357.100 1.434.000 156.000 183.100 11 13 1.357.100 1.434.000

Verband Deutscher Konzert-Chöre 530 500 29.300 27.900 4.400 4.200 15 15 35.500 33.800

Arbeitskreis Musik in der Jugend 210 210 12.100 11.900 7.000 6.700 58 56 13.500 13.400

Internationaler Arbeitskreis für Musik k.A. k.A. 1.300 1.500 800 1.000 61 67 1.300 1.500

Weltliche Verbände insgesamt 23.440 23.610 1.399.800 1.475.300 168.200 195.000 12 13 1.407.400 1.482.700

Kirchliche Verbände

Chöre in der evang. Kirche 4  
darin enthalten: Chorverband in der Evangeli-
schen Kirche Deutschlands

20.840 21.550 391.800 395.600 96.000 99.100 25 25 k.A. k.A.

Chöre in der kath. Kirche 5  
darin enthalten: Allgemeiner Cäcilien-Verband, 
Pueri Cantores

14.760 15.120 357.100 351.000 85.800 85.000 24 24 k.A. k.A.

Kirchliche Verbände insgesamt 35.600 36.670 748.900 746.600 181.800 184.100 24 25 748.900 746.600

Vokales Laienmusizieren insgesamt 59.040 60.280 2.148.700 2.221.900 350.000 379.100 16 17 2.156.300 2.229.300

 
Hinweise auf Folgeseite

Aktive und fördernde Mitglieder in den Chorverbänden 2015/16

Chorverbände
insgesamt:
2.156.300

Weltliche
Chorverbände

Kirchliche
Chorverbände2

Kinder u. 
Jugendliche:

350.000

Erwachsene:
1.806.300

Insgesamt:
1.407.400

Kinder u. 
Jugendliche:

168.200

Erwachsene:
1.239.200

Insgesamt:
748.900

Kinder u. 
Jugendliche:

181.800

Erwachsene:
567.100

Chöre und Mitglieder in den Chorverbänden 
des Laienmusizierens
Quelle: http://www.miz.org/
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Orchester, Ensembles, Chöre und Mitglieder 
in den Verbänden des Laienmusizierens
Quelle: http://www.miz.org/

2. FAKTEN FÜR SPONSOREN UND UNTERSTÜTZER

> 

 » Orchester, Ensembles, Chöre und Mitglieder in den Verbänden des Laienmusizierens

© Deutsches Musikinformationszentrum 11/2014

 
Datentabelle und Hinweise auf Folgeseiten

Kinder u.
Jugendliche

801.300

Erwachsene
2.903.600

Mitglieder insgesamt: 3.704.900

Aktive und fördernde Mitglieder in den Instrumental- und Chorverbänden 2013/14

Weltlich
2.807.100

Kirchlich
897.800

Vokal
2.227.900

Instrumental
1.477.000

Instrumental
422.200

Vokal
379.100

Instrumental
1.054.800

Vokal
1.848.800

Vokal
1.482.700

Instrumental
1.324.400

Instrumental
152.600

Vokal
745.200

Kinder und 
Jugendliche Erwachsene

Weltliche 
Verbände

Kirchliche 
Verbände

Verteilung der Mitglieder nach instrumentalen und vokalen Schwerpunkten 2013/14

Insgesamt: 801.300 Insgesamt: 2.903.600 Insgesamt: 2.807.100 Insgesamt: 897.800

 » Prognose der Sponsoringausgaben deutscher Unternehmen

Sponsoringarten

2010 2011 2012

in Mrd. €

Sportsponsoring 2,6 2,6 2,7

Mediensponsoring 0,8 0,8 0,9

Kultursponsoring 0,3 0,3 0,3

Publicsponsoring 0,5 0,5 0,5

Gesamtvolumen 4,2 4,2 4,4

Hinweis: Grundlage der Daten ist eine repräsentativ angelegte telefonische Befragung deutscher Unternehmen mit ergänzendem Online- oder Papier-
fragebogen. Insgesamt 209 Werbung-/Sponsoring treibende Unternehmen bzw. Agenturen konnten in der Auswertung berücksichtigt werden. Dies 
entspricht einer Ausschöpfung von rund 50%. 
Wortlaut der Frage: „Nach Schätzungen betrugen die Gesamtausgaben für Sponsoring-Maßnahmen in Deutschland im laufenden Kalenderjahr [2009; 
Anm. der Red.] ca. 4,6 Mrd. Euro, wobei sich die unten verzeichnete Verteilung auf die einzelnen Sponsoring-Felder ergeben würde. Wie schätzen Sie die 
Entwicklung für die nächsten 3 Jahre ein?“
Quelle: Sponsor Visions 2010, hrsg. v. pilot checkpoint GmbH und Fachverband Sponsoring, Hamburg 2010.

© Deutsches Musikinformationszentrum 6/2012

Sponsoringausgaben deutscher  
Unternehmen
Quelle: http://www.miz.org/
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Umsatzentwicklung des Musikveranstal-
tungsmarktes nach Musikrichtungen
Quelle: http://www.miz.org/
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Viele Vorteile für Sponsoren und Werbe- 
partner ermöglicht die Zusammenarbeit mit 
einem erfahrenen Partner im Kulturbereich

2.2 Nutzen und Wirkung für Sponsoren- und Werbepartner

Das positive Image von kulturschaffenden Institutionen ist zwischenzeitlich be-
kannt. Herauszustellen ist das ungewöhnlich „gute Benehmen“ der Teilnehmer 
und Zuhörer bei Chorfesten. Hier haben die Stadtreinigung und die Ordnungs-
sorgenden fast nichts zu tun.

Wir als Schwäbischer Chorverband (SCV) empfehlen uns aus folgenden 
Gründen als leistungsstarker Partner im Kultursponsoring:

• Der SCV hat schon viele erfolgreiche Großveranstaltungen realisiert.  
 Das gilt auch für die Regionalchorverbände des SCV.
• Der SCV vertritt als zweitgrößter Chorlandesverband Deutschlands die 
 Chorszene im deutschen Südwesten.
• Der SCV hat ein klares Zukunfskonzept, um sich als Dienstleister für Singen  
 und Stimme, Chorpraxis und Vereinsführung weiter zu profilieren.
• Der SCV verbindet eine klare Positionierung mit einer großen Vielseitigkeit   
 durch unterschiedliche Vereine.
• Der SCV ist kultur- und sozialpolitisch vetreten und engagiert.
• Der SCV hat eine gute Medienpräsenz.
• Der SCV hat eine zeitgemäße Marketing- und Werbestrategie und öffnet sich  
 noch weiter dem Sponsoring.

Für die Sponsoren ist die Zielgruppe der Sängerinnen und Sänger ganz 
besonders interessant:

• überdurchschnittlich kaufstark
• besonders wertorientiert und verlässslich
• kontaktfreudig, genussorientiert
• reiselustig
• hohe Emotionalität

Besonderer Nutzen für das Chorfest-Sponsoring:

• hoher Erlebnischarakter
• Partizipation an überregional bedeutenden Veranstaltungen
• größte räumliche und zeitliche Konzentration der Zielgruppe für  
 die nächsten 10 Jahre im Südwesten
• überdurchschnittliche Medienresonanz

Fazit: ein hervorragendes Kosten-/Nutzenverhältnis in Bezug auf Kontakt und 
Investition

2. FAKTEN FÜR SPONSOREN UND UNTERSTÜTZER
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2.3 Sponsoring- und Werbepakete Leistungen und Preise in der Übersicht

Präsentator Hauptsponsor Sponsor Co-Sponsor Werbepartner*

Printmedien 
1 SCV-Leistungsübersicht  

(Seminare und mehr) 
(130 Seiten, gebunden, 
Gesamt auflage min. 100.000) 

Artikel  
4 Seiten + 
ganzseitige 

Anzeige
Logo extra

Artikel  
2 Seiten + 
ganzseitige 

Anzeige
Logo extra

halbseitige 
Anzeige 

Logo extra

- Anzeige  
ganzseitig 
1.400 Euro 
halbseitig 

750,00 Euro 
klein 300 Euro

2 Kleinplakate  
(5.000 Stück/13 überlang)

Logo Logo Logo – Logo 
250,00 Euro

3 Flyer  
(40.000 Stück/10 Seiten) 

Logo Logo Logo Text Logo 
250,00 Euro

4 Programmheft  
(10.000 Stück/ca. 100 Seiten, 
DIN lang)

Anzeige 1/1 Anzeige 1/2 Anzeige 1/2 Anzeige 1/4 Logo 
250,00 Euro

5 Tagesprogramme für  
Veranstaltungen  
(bei ca. 30 Veranstaltungen, 
Auflage ges. 20.000)

Logo Logo Logo – – 

6 Postkartenaktion  
(10.000 Stück)

Logo Logo Logo – – 

7 Aufsteller an den Bühnen  
(60 Stück/A1)

Logo Logo Logo – –

8 Mailing mit Aufkleberaktion 
(5.000 Stück)

Logo – – – –

9 Veranstaltungsausweise  
(ca. 10.000 Stück)

Logo Logo – – –

10 Zeitungsbeilage Heilbronner 
Stimme (96.000 Stück)

Anzeige 1/1 Anzeige 1/2 Anzeige 1/4 Logo Logo 
250,00 Euro

11 Anzeigenvorlagen für  
Amtsblätter der Vereine  
(500 Amtsblätter, Gesamt-
auflage 150.000) 

Logo Logo – – –

Internet und E-Mail 
12 Internetwerbung auf drei  

Seiten des SCV
ganze Laufzeit 

Logo-Link
ganze Laufzeit 

Logo-Link
ein Jahr

Logo-Link
400,00 Euro

 halbes Jahr
Logo-Link

400,00 Euro

 halbes Jahr
Logo-Link

400,00 Euro

13 E-Mail-Banner (Anhänge an 
ca. 8.000 Mails)

ganze Laufzeit
Logo

 halbes Jahr
Logo-Link

– – Logo-Link 
3 Wochen

400,00 Euro
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Präsentator Hauptsponsor Sponsor Co-Sponsor Werbepartner*

PR und Öffentlichkeitsarbeit 
14 Erwähnung in den Pressemit-

teilungen und Vorberichten
x x – – –

15 Einladung zu Pressekon- 
ferenzen

x x x – –

16 Mitwirkung bei Pressekon- 
ferenzen

x – – – –

17 Artikel in der Verbands- 
zeitschrift SINGEN  
(Auflage 9.400, erscheint  
monatlich)

zweimalig einmalig – – –

18 Anzeige in der Verbands- 
zeitschrift SINGEN  
(Auflage 9.400, erscheint  
monatlich)

2 x 1/1 2 x 1/2 2 x 1/4 1 x 1/4 nach 
Anzeigen- 
preisliste

19 Leitfaden für Werbung für 
Vereine (Auflage 1.000 als 
eBook und Printversion)

Anzeige Logo – – – 

Außenwerbung 
20 Großplakate, Banner Logo Logo – – –

21 Promotion in Fahrzeugen Logo – – – –

22 5 Beachflags an wichtigen 
Stellen auf dem Chorfest

Logo Logo

23 „Dienstkleidung“ der Helfer 
und Verantwortlichen

Logo

24 Brückenbanner und  
weitere Außenwerbung

Logo

Besondere Leistungen für Sponsoren
25 VIP-Karten für die Highlights 

(pro Veranstaltung)
50 25 10 2 –

26 Firmenpräsentationsstand 
(nur Platz in der Stadt)

40 qm 20 qm 10 qm – –

27 Pressebereich mit Möglichkeit 
zur Logopräsentation

2 qm 1 qm 1 qm A3 –

28 Workshop nach Wahl  
für Betriebe

zweitägig eintägig – – –

29 Mithilfe beim Aufbau eines 
Betriebschores

x 
mit PR

– – – –

30 Möglichkeit zur Veranstal-
tung einer VIP-Party

x x – – –

2. FAKTEN FÜR SPONSOREN UND UNTERSTÜTZER
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Präsentator Hauptsponsor Sponsor Co-Sponsor Werbepartner*

Namesponsoring 
31 Namessponsoring TOP-Akt 1 Stk. zwischen 

3.000,00 und 
10.000 Euro

Werberbemittel und Außenwerbung
32 Weitere Werbemittel Logo Logo

Investition 50.000 Euro 25.000 Euro 10.000 Euro 5.000 Euro individuell

* Sie haben auch die Möglichkeit, als Werbepartner aktiv zu werden. Die Maßnahmen können dann beliebig kombiniert 
werden

Weitere Möglichkeiten nach Absprache.  
Wir behalten uns vor, Auflagen und Maßnahmen zu verändern und durch gleichwertige zu ersetzen. Verbindlich sind 
die genannten Leistungen im Sponsoring- bzw. Werbevertrag.
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2. FAKTEN FÜR SPONSOREN UND UNTERSTÜTZER

Das sollten Sponsoren und Werbepartner 
bedenkean

2.4 Impulse für potenzielle Sponsoren

Bereits im Römischen Reich wurde Kunst und Sport aus verschiedenen Motiven 
gefördert. Brot und Spiele! Auch heute profitieren Unternehmen und Orga-
nisatoren von ihrem Engagement als Sponsor. Das gilt nicht nur für große 
Unternehmen, sondern auch für kleine und mittelständische, wenn Sie sich den 
passenden, vielleicht regionalen Sponsornehmer suchen. 

So können Sie als Sponsorgeber vom Sponsoring profitieren:

• Das Unternehmen oder die Organisation gewinnt an Bekanntheit in der  
 Region und das Image wird gestärkt.  

• Mit Sponoring erreichen Sie eine „gutgelaunte“ und emotional bewegte  
 Zielgruppe.

• Mit Sponsoring angesprochene Zielgruppen können nicht „wegzappen“. 

• Sie veringern Streuverluste durch passgenaue Auswahl des Gesponsorten.  
 Für fast alle „Werte“ lässt sich ein geeigneter Sponsornehmer finden.

• Sponsoring hat eine höhere Akzeptanz als klassische Werbung. Gesellschaft- 
 liches Engagement und Förderung kommt gut an. Auch innerhalb der  
 Organisation bzw. des Unternehmens.

• Die persönlichen Kontaktmöglichkeiten zu Geschäftspartnern und zu  
 wichtigen Partnern können besonders gut geknüpft und gepflegt werden.  
 Sponsoring unterstützt Netzwerkaktivitäten.

• Der Sponsorgeber profitiert am öffentlichen Interesse für den Sponsor-  
 nehmer. Sponsoring ist ein effektives PR-Instrument.

Denken Sie aber auch daran:

• Die Informationstiefe der Werbebotschaften im Sponsoring ist begrenzt.  
 Erklärungsbedürftige Sachverhalte können nur angerissen werden. 

• Kurzfristiges Engagement ist weniger zielführend. Sponsoring braucht  
 ein mittel- und langfristiges Konzept – Sponsoring braucht langen Atem.

• Sponsoring ist keine direkte Verkaufsförderung, sondern eher ein mittelfristig 
  wirkendes Marketinginstrument. 

Sie sehen, dass die positiven Wirkungen für ein Engagement als Sponsor bei 
wetem überwiegen – vor allem wenn Sponsor und Sponsornehmer zusammen-
passen und das Unternehmen erfolgreiche Öffentlichkeitsarbeit als Marketing-
ziel hat.
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2.5 Spenden und weitere Unterstützungsmöglichkeiten

Nicht nur als Sponsor können Sie aktiv werden. Für das Chorfest nutzen wir alle 
Formen des Fundraisings. 

„Klassische“ Spende: Sie spenden uns einen beliebigen Betrag mit dem 
Verwendungszweck „Chorfest Heilbronn 2019“. Unser Spendenkonto ist bei der 
Volksbank Region Leonberg mit der IBAN Nr. DE70 6039 0300 0390 0030 00
BLZ 603 903 00. Für Ihren Spendenbetrag erhalten Sie eine Spendenquittung 
vom Schwäbischen Chorverband.

Crowdfunding: Auf der Crowdfundingplattform werden wir das Projekt „Chor-
komponisten in Württemberg“. Das bedeutet für Sie: Wenn Sie dieses Projekt 
unterstützen möchten, zahlen Sie einen bestimmten Betrag. Nur wenn das 
Projekt mit seiner Projektsumme zustande kommt, zahlen Sie Ihren Unterstüt-
zungsbeitrag. Sonst bekommen Sie Ihr Geld zurück. Kommt das Projekt zustan-
de, bekommen Sie dafür interessante Vergütungen. Den Link hierzu finden Sie 
unter www.chorfest-heilbronn.de.

Spendenaktion in SINGEN: Vielleicht erinnern Sie sich noch an die erfolgreiche 
Spendenaktion „Silchersocke“ für das Silchermuseum. Eine ähnliche Aktion wer-
den wir Mitte 2018 für das Chorfest für Projekte mit Kindern- und Jugend lichen 
starten. Lassen Sie sich überraschen.
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Erfolg durch Erfahrung und gute Koanzepte

3. MEHR ZUM CHORFEST 2019

3.1 Marketing und Kommunikation

Der Veranstalter, der Schwäbische Chorverband, hat viel Erfahrung darin, Veran-
staltungen erfolgreich zu bewerben. Das Marketingziel ist dann erreicht, wenn 
Teilnehmer und Besucher nach der Veranstaltung sagen können: „Der Besuch hat  
sich gelohnt. Ich habe Gemeinschaft erlebt, Neues kennengelernt und Impulse 
für das Singen mit nach Hause genommen.“ 

Folgendes Maßnahmenbündel aus geplanten zentralen und initiierten dezen- 
tralen Aktionen steht für gut besuchte Veranstaltungen: 

Marketing beginnt schon bei der Programmgestaltung: 
Soll ein Festival ein Erfolg werden, reicht es nicht, nur an die Werbung zu denken, 
die Programmausrichtung ist entscheidend. Oft werden Musikfestivals nur für 
musikbegeisterte Teilnehmer und Zuhörer ausgerichtet. Das ist richtig und steht 
für die Qualität und musikalische Bedeutung der Veranstaltung. Ein ergänzen-
der Ansatz ist es, den Spaß- und Unterhaltungsfaktor im Blick zu haben. Wir tun  
das eine wie das andere! So kommt der Musikliebhaber genauso auf seine Kosten  
wie derjenige, der Musik nur so im Vorbeigehen genießen möchte. Niemals zu 
kurz kommen darf das berühmte Gänsehaut-Feeling – denn Musik live erleben 
berührt.

Chorfest der kurzen Wege: 
In Heilbronn haben wir uns bewusst wieder für ein Festival der kurzen Wege 
entschieden – optimiert durch eine entsprechende Termingestaltung bei den 
TOP-Acts. So werden Terminüberschneidungen minimiert. Zusätzlich planen wir 
wieder Klangwege. Klangwege machen es Besuchern einfach, ihren individuel-
len Vorlieben „nachzugehen”. So wird es Klangwege für Kinder, für Liebhaber der 
klassischen Chormusik oder für Freunde der Rock-Pop-Musik geben. 

Ein wirkungsvolles Marketing- und Werbekonzept:  
Auch hier gehen wir neue Wege. So kombinieren wir klassische Werbeme dien 
mit den Möglichkeiten, die ein großes Beziehungsnetzwerk bietet. Das Bezie- 
hungsnetzwerk eines der größten Amateurmusikverbände Deutschlands umfasst  
den Deutschen Chorverband als übergeordneten Verband, die 24 Regionalchor-
verbände des Schwäbischen Chorverbandes, über 1.600 Vereine mit noch mehr 
Chören und über 75.000 Sängerinnen und Sängern. Das bietet beste Vorausset-
zungen für moderne Werbeformen wie virales und Beziehungs-Marketing. Damit  
das funktioniert, unterstützen wir die Multiplikatoren und Vereinsverantwortli-
chen mit der Bereitstellung einer Art „Werbebaukasten”. Dieser reicht von einem 
Leitfaden zum Werbe-Know-How bis hin 
zu Musterseiten und Logos für die eigene 
Werbegestaltung. Damit haben wir die 
Chance, mit unserem Werbebudget viele 
Interessenten zu erreichen. So gelingt es 
uns immer wieder, unsere Veranstaltun-
gen erfolgreich in der Fläche zu 
bewerben.
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Professionalität sämtlicher Werbemedien 
und Marketingaktionen

Hohe Öffentlichkeits- und Werbewirkung 
weit über das Chorfest hinaus

Wirkungsvolle Print- und Onlinemedien:
„Weniger ist mehr“ – vor allem wenn die Qualität und die Verzahnung der Maß- 
nahmen stimmen. So zielen wir darauf ab, möglichst wenig Streuverluste zu 
haben, weil wir die Werbemedien intelligent und zielgruppennah einsetzen. So 
gelingt es mit einem geringeren Werbebudget, wie allgemein für eine Veranstal-
tung dieser Größe üblich, überdurchschnittliche Wirkung zu erzielen. Das hat 
sich schon in der Vergangenheit gezeigt.

Eine schlagkräftige Öffentlichkeitsarbeit:  
Als Verband gehört eine gute Öffentlichkeitsarbeit zum Pflichtprogramm. Auf 
dieser Basis sattelt die Öffentlichkeitsarbeit für eine Großveranstaltung auf. Ein 
wichtiger Baustein für erfolgreiche Öffentlichkeitsarbeit ist zwischenzeitlich die 
Sichtbarkeit im Web und in sozialen Medien. 

Werben auf Veranstaltungen:  
Jedes Jahr veranstaltet der Schwäbische Chorverband einige Highlight Veran-
staltungen mit vielen Besuchern. Auch die Regionalchorverbände haben jährlich 
einige größere Veranstaltungen. Diese musikalischen Veranstaltungen nutzen 
wir gezielt, um für das Chorfest zu werben.

Werben bei Aus- und Fortbildungsveranstaltungen:  
Weit über 1.000 Teilnehmerinnen und Teilnehmer nutzen unsere Seminaran-
gebote. Gerade in der intensiven Arbeitsatmosphäre fällt ein Hinweis für ein 
großes Chorfest auf gut gedüngten Boden.  

Synergie innerhalb der Netzwerkpartner: 
Eine weitere Steigerung der Werbewirkung erreichen wir durch gute Vernetzung 
und Kooperation mit unseren Partnern. Von einer erfolgreichen Veranstaltung 
profitieren alle Partner. 
  
So werben wir nicht nur durch „Werbedruck“, sondern vor allem mit „Werbesog”.  
Wir wollen ja singen und das Chorfest auch nicht agressiv und marktschreie-
risch bewerben, sondern unsere Zielgruppe sympathisch und intelligent einladen.  
Das ist dem Verband bisher immer gut gelungen und wir wollen noch besser 
werden!

Stadt Chor Natur

30. Mai  2. Juni 2019

Chorfest 2019 Heilbronn

Veranstalter: 

Kooperationspartner:   

Konzertreihe KlassikAls Liebhaber dieser Musikrichtung freuen sich auf 

das kulturelle Highlight in besonderer Atmosphäre 

01.06.201917:30 Uhr l KilianskircheKLÄNGE DER WELT Konzert mit Ensembles aus aller Welt
Junger Kammerchor, Ostalb Leitung: Bernhard Bauer

02.06.201918:30 Uhr l NikolaikircheISRAEL IN EGYPTGeorg Friedrich Händel Oratorium in drei Teilen für Soli, Chor und OrchesterDomsingschule, Rottenburg
Solisten: Frank Brinkmann, Charlotte Gagern 

Leitung: Cornelia Mußmann

Stadt Chor Natur

30. Mai  2. Juni 2019
Chorfest 2019 Heilbronn

Konzertreihe Klassik
Als Liebhaber dieser Musikrichtung freuen sich auf 
das kulturelle Highlight in besonderer Atmosphäre 

01.06.2019
17:30 Uhr l Kilianskirche

SINGING! 2019 
O Täler weit, o Höhen –

Werke von Brahms & Mendelssohn
Projektchor Heilbronn 

Leitung: Bernhard Bauer

Veranstalter: Kooperationspartner:

   

Stadt Chor Natur

30. Mai  2. Juni 2019
Chorfest 2019 Heilbronn

PR
OG

RA
MM

Veranstalter: Kooperationspartner:

   

Mitmachen & Erleben

Über 10.000 Mitwirkende zeigen 

bei mehr als 400 Veranstaltungen 

die Vielfalt der Vokalmusik.

 

Stadt Chor Natur

30. Mai  2. Juni 2019Chorfest 2019 Heilbronn

Veranstalter: 

Kooperationspartner:
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3. MEHR ZUM CHORFEST 2019

3.2 Der Schwäbische Chorverband und seine Chorjugend

Schwäbischer Chorverband: Das klingt nach Tradition und daran mangelt es 
auch nicht. Wichtiger aber als vergangene Leistungen ist uns die Gegenwart, 
die in über 8.000 Chören mit über 65.0000 Chormitgliedern gelebt wird. Hier 
sind wir als zweitgrößter Amateurmusikverband Deutschlands gefordert, als 
„Dienstleister” rund um Singen und Stimme, Chorpraxis und Vereinsführung – 
als Ansprechpartner für Vereine, Chorleiter, Sängerinnen und Sänger genauso 
wie für alle an (Chor)Musik Interessierten. Wir wollen die Zukunft der Musik-
landschaft mitgestalten mit besserer Vernetzung, Kooperation und Kommuni-
kation – denn nur wer ins Gespräch kommt, erreicht und begeistert Menschen. 
Hier kommt uns als leistungsfähiger Dachverband die föderalistische Struktur 
des SCV zugute. Über die 24 regional organisierten Verbände im Schwäbischen 
Chorverband haben wir starke Partner „vor Ort”, die wiederum den direkten Dia-
log mit den Vereinen und deren Sängerinnen und Sänger haben. Diese Verbände 
und Gaue setzen wichtige kulturelle Impulse in ihrer Region. Sie organisieren 
Veranstaltungen und knüpfen Kontakte zu Politik und Wirtschaft – aber auch zu 
Schulen, Bildungseinrichtungen und anderen Vereinen. 

So sind wir als Verband gut aufgestellt, die Belange des Singens in der Gesell-
schaft zu vertreten. Durch unsere Veranstaltungen, durch Medienpräsenz wie 
z. B. Presseaktionen und gezielte Öffentlichkeitsarbeit, durch unsere Zeitschrift 
SINGEN, das Radiomagazin Vocals on Air und durch unseren Internetauftritt 
verschaffen wir unseren „Chorstimmen“ Gehör. Wichtig ist uns Qualität und 
Kompetenz. Deswegen bieten wir auf allen Ebenen Fort- und Weiterbildungen 
an. Nachwuchsarbeit ist für uns eine zentrale Aufgabe. Deshalb fördern wir 
unsere eigenständige Chorjugend. 

Über die 24 regional organisierten Verbände 
im Schwäbischen Chorverband haben wir 
starke Partner „vor Ort”, die wiederum den 
direkten Dialog mit den Vereinen und deren 
Sängerinnen und Sänger haben.
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Mit über 400 Kinder- und Jugendchören und 
etwa 13.000 Aktiven sind wir der stärkste 
Chorjugendverband in der Deutschen 
Chorjugend.

Die Chorjugend im SCV: Mit über 400 Kinder- und Jugendchören und etwa 
13.000 Aktiven sind wir der stärkste Chorjugendverband in der Deutschen 
Chorjugend. Wahrscheinlich nicht ohne Grund, denn wir sind besonders aktiv: 
Seminare und Fortbildungen (z. B. Kinder- und Jugendchorleiterschulungen, 
Ausbildungen für Chorlotsen, Chormentoren, Jugendleiter-und ErzieherInnen); 
musikalische Früherziehung (Liedergarten, Zwergenmusik, das Carusos-Projekt 
des DCV); Singen und Bewegung; das Kennenlernen von Chorliteratur; Unter-
nehmungen und (Auslands)Reisen; Freizeitaktivitäten (Vater-Sohn-Wochenen-
de, Familienfreizeiten); Förderung anspruchsvoller Chormusik.
 
Dies alles trägt dazu bei, dass junge Menschen sich als Teil einer tollen Ge-
meinschaft fühlen, Freu(n)de finden und Spaß haben – und darüber hinaus die 
Möglichkeit bekommen, sich zu qualifizieren und in Verantwortung zu üben. 

Ein starkes Team: Der SCV und die Chorjugend im SCV sind Profis im Ausrichten 
von Veranstaltungen – ob große Events mit über 30.000 Mitwirkenden oder 
kleine Veranstaltungen, im Jahresprogramm des Verbandes ist alles zu finden. 
Die Veranstaltungsorte und die Programme sind vielfältig: Wir feiern in Kon-
zertsälen, auf einer Burgruine oder im Stuttgarter Hauptbahnhof.

Dabei sind wir gewohnt, mit unterschiedlichen Partnern im Sponsoring und in 
der Organisation zusammenzuarbeiten. 
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Heilbronn ist mit seiner Offenheit und Musik-
begeisterung eine ideale Stadt für solch eine 
Veranstaltung.

3.3 Heilbronn und Region 

Die Stadt und Region Heilbronn: Heilbronn ist Oberzentrum und der infra-
strukturell gut angebundene Schwerpunkt von Industrie, Handel und Gewerbe 
sowie kultureller und administrativer Mittelpunkt des eigenständigen Wirt-
schaftsraumes Region Heilbronn-Franken. Hier konzentrieren sich Behörden 
und Geschäfte sowie Kultur- und Bildungseinrichtungen für die ganze Region 
Heilbronn-Franken mit ihren 900.000 Einwohnern .

Heilbronn bietet ein reiches Kultur- und Freizeitangebot: Bedeutende Konzert und 
Theateraufführungen, eine bekannte Skulpturensammlung, Galerien, Autoren-
lesungen, Kinos und Kulturtreffs. Cafés, Kneipen, Biergärten und Besenwirtschaf- 
ten laden ebenso wie die vielen Einkaufsmöglichkeiten dazu ein, die Freizeit in 
der Stadt zu verbringen. Große und kleine Feste in Heilbronn und in der Region 
stehen für „Feierlaune” und Geselligkeit. Auch für Sportlerinnen und Sportler 
gibt es ein breit gefächertes Angebot.

Den Beinamen „Schwäbische Toskana“ hat sich die Gegend durch seine Wein-
berglandschaft – als drittgrößte Weinbaugemeinde – verdient, die genauso wie 
die Parks und die Uferpromenade am Neckar das ganze Jahr über viele Gelegen-
heiten bieten, Natur in ihren verschiedenen Facetten zu erleben. Die Menschen: 
Die freundliche, offene Mentalität der Heilbronner wird 1865 in der „Beschrei-
bung des Oberamts Heilbronn“ wie folgt dargestellt.

„Da die meisten Bewohner des ganzen Oberamts Heilbronn dem fränkischen 
Stamme angehören, so sind sie redseliger und lebhafter als die Schwaben. (...) 
Der Heilbronner ist fleißig und unternehmend und wagt eher, als daß er die 
Hände in den Schooß legt; er ist gefällig gegen Fremde, hat etwas feinere For-
men im Umgange, ist höflicher, wird aber vielleicht vom Schwaben an innerer 
Herzlichkeit übertroffen; [...]“  

Auch nach über 140 Jahren lässt sich von diesem Geist noch etwas spüren.

3. MEHR ZUM CHORFEST 2019

Bilder: Stadt Heilbronn



27

2019 wird die BUGA Heilbronn im Herzen 
von Baden-Württemberg ein einzigartiges 
Gartenfest sein.

3.4 Bundesgartenschau Heilbronn 2019 

.
Mitten in der Stadt Heilbronn und vor einer kraftvollen Kulisse aus Industrie-
bauten, Weinbergen, Flussufern und städtischem Wohnen entsteht auf 40 Hek tar  
einstigen Brachflächen und zwischen Neckar und Neckarkanal die Bundesgar-
tenschau Heilbronn 2019.

Mit ihren unterschiedlichen Parklandschaften der Gartenausstellung und mit 
dem neuen Wohnquartier Stadtausstellung offeriert die BUGA Heilbronn 2019 
ihren BUGA-Gästen neue Erfahrungen, bietet gärtnerische und bauliche High-
lights und lädt mit ihrem wechselnden und von unterschiedlichen Angeboten 
geprägten gärtnerischen, architektonischen Garten-, Baukultur-, Kultur- und 
Wissensprogrammen zu mehr als nur einem BUGA-Besuchstag ein.

Die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ist der Motor für die künftige, lebens-
werte Stadt-Landschaft Neckarbogen, die bis 2040 vollendet sein soll. 2019 
will die BUGA Heilbronn 2019 für sechs Monate Gastgeber für ein Millionen-
publikum sein, dem sie mit der Gartenausstellung und Stadtausstellung einen 
besonderen Tag ermöglichen möchte.
(Quelle: www.buga 2019.de)
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3. MEHR ZUM CHORFEST 2019

Chorverband Heilbronn ein starker Partner 
für die Vereine.

3.5 Unsere weiteren Partner 

Der Chorverband Heilbronn
Mit dem Chorverband Heilbronn freuen sich 3400 aktive Sängerinnen und 
Sänger, dass die Delegierten des Verbandstages der Bewerbung Heilbronns als 
Austragungsort für das nächste Chorfest 2019 zugestimmt haben.  
 
Was gibt es über den Chorverband zu sagen?
1818 wurde einer der ältesten Chöre Deutschlands, der Philharmonische Chor 
Heilbronn, in Heilbronn gegründet. Bereits neun Jahre vor der Gründung des 
Schwäbischen Sängerbundes fand ein sehr großes Liederfest in Heilbronn statt. 
Damals kamen über 1200 Sänger aus Württemberg und dem nahen Ausland 
(Mainz und Heidelberg). Als Gründungsjahr des Chorverbandes Heilbronn, zu 
dem heute 140 Chöre gehören, gilt das Jahr 1884. Seit 2010 veranstaltet der 
Chorverband in Zusammenarbeit mit der Stadt Heilbronn einmal jährlich das 
Festival „Magie der Stimmen“. Dabei präsentieren Chöre aus dem Chorverband 
sieben Stunden lang ein großes Spektrum der Chormusik auf verschiedenen 
Bühnen in der Stadt. Stolz ist der Verband auf den früheren Gauchormeister 
Robert Edler. Noch heute werden viele seiner Kompositionen von Chören im 
Schwäbischen Chorverband gesungen. Das Informations- und Verbandsmedium 
für die Sängerinnen und Sänger ist die Zeitung InTakt, die jeden Monat über 
aktuelle Ereignisse und Termine berichtet. Sie kann von der Homepage cv-hn.de  
heruntergeladen werden. Während der Bundesgartenschau organisiert der 
Chorverband mit seinen Vereinen jede Woche ein offenes Singen für jedermann. 
Besucher können dort jeden Dienstag von 18.30 – 19.30 Uhr teilnehmen. 
Für besondere Anlässe während der BUGA wurde ein BUGA-Projektchor 
gegründet, der sich auch auf dem Chorfest präsentieren wird. Das Präsidium 
und die Sängerinnen und Sänger des Chorverbandes Heilbronn freuen sich auf 
viele nette Begegnungen mit den Chören aus Baden- Württemberg sowie aus 
ganz Deutschland und wünschen allen Besuchern eindrucksvolle Erlebnisse in 
Heilbronn.       

Der Chorverband Heilbronn in Zahlen:
3400 aktive Sängerinnen und Sängerinnen
Gemischte Chöre 66
Männerchöre 27
Frauenchöre 1
Kinder- u. Jugendchöre  28
Junge Chöre 16
Tanzgruppen 2
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4. ANSPRECHPARTNER

4.1 Veranstalter

Schwäbischer Chorverband e. V.
Fritz-Walter-Weg 19
70372 Stuttgart
Telefon: 0711 463681
Telefax: 0711 487473
info@s-chorverband.de
www.s-chorverband.de

Geschäftsführerin: Monika Brocks

4.2 Ansprechpartner Marketing

ProStimme Medien- und  
Dienstleistungsgesellschaft mbH
Fritz-Walter-Weg 19
70372 Stuttgart
Telefon: 0711 18422180
info@pro-stimme.de
www.pro-stimme.de

Geschäftsführer: Johannes Pfeffer

Bütefisch Marketing und Kommunikation
Nürtinger Straße 28
72667 Schlaitdorf
Telefon: 07127 22910
Fax: 07127 22920
info@buetefisch.de
www.buetefisch.de

Geschäftsleitung: Siegfried Bütefisch


